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Firma NEWTON Media zbadata, jak w 2014 roku w polskich mediach postrzegany byt temat spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu. W celu przeprowadzeni badania, sposrod publikacii, jakie ukazaly sie

w catym 2014 roku w prasie i na portalach internetowych, wyselekcjonowano te, w ktérych byta mowa o:
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« CSR,
e spotecznej odpowiedzialno $ci biznesu,

e odpowiedzialnym biznesie.

Chociaz metodologia badania wyklucza
informacje, w ktérych nie podkreslono
wyraznie, ze mowa jest o dziataniach CSR,
na jego podstawie mozna wysungc¢ wniosek,

ze spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu

to temat, ktéry w Polsce z kazdym dniem

zyskuje coraz wiekszg popularnosc.
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CSR juz nie taki straszny
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Kiedys CSR miato
znaczenie glownie
wizerunkowe. Dzis

Mistrzowie odpowiedzialnosci w oparciu o takie

Przybywa na calym Swiecie firm, ktére zaczynaja szerzej postrzegac wplyw, jaki ich dziatalnosc d.Zlalar!la bUdU] =
wywiera na otoczenie: na srodowisko i na spoteczenstwo. W ich dlady ida polscy liderzy biznesu. Sle takze przewage
| dobrze, bo to kierunek, ktary byé moZe uratuje planete przed degradacja, a nas przed samozagtada. konkurenCanq ﬁrmy

Puls

W badanym okresie na ten temat ukazato sie 15 562 publikacji, z czego ponad 90% materiatow

pochodzita z internetu (13994), a 10% z prasy tradycyjnej (1568). Najwiecej publikacji

w prasie ukazato sie w pazdzierniku (1703).

Wykres 1. Liczba publikacji.

® Prasa o Internet

N ‘

Wsréd tytutbw prasowych najwiecej publikacji pojawito sie w Gazecie Finansowej (188),

Pulsie Biznesu (116), a takze w Dzienniku Gazeta Prawna (99), Rzeczpospolitej (90)

oraz Gazecie Wyborczej (71).
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Wykres 2. Wykaz publikacji w wybranych tytutach prasowych.

Ogodlnopolska Gazeta Finansowa 188

Puls Biznesu 116

Dziennik Gazeta Prawna

Rzeczpospolita

Gazeta Wyborcza 71

o
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Szczegblnie chetnie na tematy zwigzane z CSR pisaly dzienniki ogélnopolskie — 430 publikacji (27,42%).
Zagadnieniami z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu czesto zajmowalty sie takze tytuly prasy
regionalnej (24,11%), a takze z prasy ekonomicznej (22,77%). Tematem CSR w mniejszym stopniu

zajmowata sie prasa branzowa (15,88%) oraz tygodniki opinii (8,55%).

CO FIRMA
DLA LUDU?

Czas gonitwy firm za zyskiem, podezas ktdrej nie baczy sie nie tylko na to, jak owa pogof wplywa
na otoczenie, ale rowniez na warunki pracy zatogi, powoli mija. Dzi$ Zadne powazne przedsigbiorstwo
nie moze sobie juz pozwolié na petng samowolke w dzialaniu. Tak narodzita sig strategia
CSR (Corporate Social Responsibility), czyli spoteczna odpowiedzialno$é biznesu.

Oadlnonolska Gazeta Finansowa. 28.03.2014. Katarzvna Zvciriska
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Wykres 3. Procentowy podziat publikacji w zaleznosci od rodzaju medium.
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Glownym  tematem  publikacji byly kwestie zwigzane z popularyzacjg dziatah  CSR.
Wsrod najpopularniejszych stwierdzen pojawiaty sie m.in.: ,CSR to juz oczywistos¢”; ,Polacy sg gotowi

na odpowiedzialny biznes"; ,Sukces firm lezy w odpowiedzialnosci.

,»CSR to juz oczywistosc”

»Polacy sa gotowi na odpowiedzialny biznes”

@’f:‘ »Sukces firm lezy w odpowiedzialnosci”
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Woprawdzie dziatania z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu traktowane sg jako aktywnosci
non-profit, warto jednak poznac¢ jaka bylaby wartos¢ publikacji na temat CSR w mediach,

gdyby przetozyc¢ je na przelicznik finansowy.
W podsumowaniu za 2014 rok wartos¢ publikacji wyniosta 38 934 550 ZJf, Z czego hajwiekszy

ekwiwalent przypada na grudzie n (6 180 860 zf), a najmniejszy na lipiec (1 799 348 z).

Wykres 4. Ekwiwalent reklamowy
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METODOLOGIA

Analizg zostata objeta prasa ogoélnopolska i regionalna oraz internet. Uwzgledniono wszystkie artykuty,
jakie ukazaly sie w wybranych mediach w okresie od 2 stycznia do 31 grudnia 2014 r .,
w  ktérych  pojawity sie sformutowania CSR, spoteczna odpowiedzialno $¢é  biznesu

oraz odpowiedzialny biznes.

Kontakt: Anna Ostrowska, Business Development & PR Manager NEWTON Media,

mail: anna.ostrowska@newtonmedia.pl, mob. +48 795 556 412.
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